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企業管理(3)

行銷學(2)
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財務報表判讀
(3)

財務管理(3)

語文(一)  (3)
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自由選修 同學可依個人興趣選修BBM 時尚品牌學程之專業選修課程，或進修學士班開設之任何課程達15學分，以發展職場多元能力

非
正
式
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程

參加各類專題演講(每學期至少一次)校內外服務學習(不限次數)

觀賞藝文活動(參觀展覽、藝文演出等) (不限次數) 參加校園活動(不限次數) 課程成果展覽(不限次數)

企業參訪(不限次數)

畢業成果展覽(畢業前至少一次)

修課規定：
1. 必修總學分為136學分，含通識課程24學分、院必修18學分、系必修39學分、選修55學分(含專業課程選修40學分+自由選修15學分)。
2. 選修課程中須修畢40學分，以完成專業選修之修課規定。
3. 本學程學生須完成本學程畢業製作各項規定，並參加畢業作品展覽。
4. 本系鼓勵學生於在學時參與各項非正式課程，如：校內外社團、專題演講、服務學習、校園活動、企業參訪、藝文活動、成果展覽等。

時尚品牌
專業知識

中國文化大學商學院時尚與創意產業品牌建構及經營進修學士學位學程112學年度課程地圖
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品牌建構導論(3)
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時裝秀展演與企劃
(3)

寶石與珠寶品牌(2)

時尚媒體實務研
析(3)

依105.7.25 104學年度第2學
期第5次 商學院華文認証會議(文
大課程地圖說明會)繪製。
105.8.10 105學年度第1學期第1
次商學院華文認証會議通過。
105.11.02 105學年度第1學期第
2次系課程委員會議通過。
擬提送認証小組105年12月送審
修訂後，於106年3月29日前提報
本院課程委員會完成提案。
112.03.16 112學年度第2學期第
1次系課程委員會議通過。


