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大學理念與
倫理(一)(1)

大學理念與
倫理(二)(1)

服務學習與
實踐(二)(0.5)

服務學習與
實踐(一)(0.5)

藝術欣賞(2)

世界文明巡禮
(2)

國際觀與多
元文化(2)

院
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經濟概論(3)

電腦應用與
文書技能(2)

企業管理(3)

行銷學(2)

組織行為(2)

財務報表判讀
(3)

財務管理(3)

語文(一)(3)
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選
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自由選修 同學可依個人興趣選修 BBM 時尚品牌學程之專業選修課程，或進修學士班開設之任何課程達16學分，以發展職場多元能力

非
正
式
課
程

參加各類專題演講(至少一次)校內外服務學習 (不限次數)

觀賞藝文活動(參觀展覽、藝文演出等) (不限次數) 參加校園活動(不限次數)

企業參訪(不限次數)

修課規定：
1. 必修總學分為136學分，含通識課程24學分、院必修18學分、系必修39學分、選修55學分(含專業課程選修39學分+自由選修16學分)。
2. 選修課程中需修畢39學分，以完成專業選修之修課規定。
3. 本學程學生需完成本學程畢業總評競賽各項規定。
4. 本系鼓勵學生於在學時參與各項非正式課程，如：校內外社團、專題演講、服務學習、校園活動、企業參訪、藝文活動等。
5. 畢業前需修畢以下非正式課程:參加各類專題演講(至少一次)、會考 (畢業前至少一次)、畢業生專題總評競賽(畢業前至少一次)
備註:註1總整課程

時尚品牌
專業知識

中國文化大學商學院 時尚與創意產業品牌建構及經營進修學士學位學程114學年度課程地圖

西洋藝術賞析(3)

品牌產業綜觀(3)

時尚產業綜觀(3)

美學、風格與
服裝文化史(3)

品牌建構導論(3)

時尚行銷(3)
時尚品牌風格行銷

(3)
品牌企劃實務I(3) 

(註1)

品牌企劃實務II(3) 
(註1)

會考 (畢業前至少一次)

語文(二)(3) 語文(三)(3) 語文(四)(3) 語文(五)(3)

市場與消費趨勢(3)

文創品牌實務研析(3)

陳列企劃與執行(3)基礎攝影(3)

時尚商品企劃(3)

色彩學與色彩設
計(3)

流行分析與預測
(3)

時尚商品採購管理
(3)

消費者行為(3)

零售管理(3)

時尚行銷
能力

品牌新創
與商品企
劃能力

品牌建構與商品企劃人才
(時尚/文創品牌創辦者、時
尚/文創產品專案經理、企
劃、創意人員、活動企
劃......等)

時尚行銷人才(時尚/文創
商品市場行銷、視覺陳
列、社群行銷、百貨門
市銷售員、精品/文創產
品銷售員......等)

商業營運人才(品牌總監、
時尚/文創品牌招商及店
務營運主管、採購、社
群經營、公關PR、客戶關
係聯繫人員、通路品牌
營運助理......等)

商業管理
基礎知識

媒體與公關(3)

依105.7.25 104學年度第
2學期第5次 商學院華文
認証會議(文大課程地圖
說明會) 繪製。
105.8.10 105學年度第1
學期第1次 商學院華文認
証會議通過。
105.11.02 105學年度第1
學期第2次 系課程委員會
議通過。
擬提送認証小組105年12
月送審修訂後，於106年3
月29日前提報本院課程委
員會完成提案。
114.03.18 113學年度第2
學期第1次 系課程委員會

議通過。

畢業生專題總評競賽(畢業前至少一次)

人文公民
知識

商業營運
能力

電子商務(3)

自媒體創作實務
(3)

時裝秀展演與企劃
(3)

創業管理(3)

提案與簡報技巧(3) 時尚生活美學(3)

顧客關係管理實務(3)

AI行銷實務操作(3) 
(註1)

中華藝術賞析(3)


